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TuttoFood 2009, di scena in Fiera Milano, dal 10 al 13
giugno, & soprattutto una piattaforma di valore strategico
per incrementare 'export delle aziende operanti nel
comparta agro-alimentare, in particolare le piccole & medie
irmprese, Peril lora sviluppo & per la laro crescita & agagi pid
che mai viva l'esigenza imprescindibile di poter contare su
di una struttura fieristica all’altezza del panararma fieristico
ed espositive mondiale,

Il fatturato dell'industria alirmentare italiana ha raggiunto, a
fine 2005, i 120 miliardi di euro, con oltre 400,000 addett
distribuiti in £.500 aziende con buona prevalenza di piccola
e media dimensione, Llindustria italiana del comparto
agro-alirmentare acquista & trazforrna il 70% delle raterie
primne nazionali e grazie al valore aggiunto, che produce in
fatto di immagine e qualitd (il 76% dell’export alimentare &
costituito da prodotti industriali di marcal, & fra i pid
significativi ambaszciatori del made in Italy nel rmondo,
producendo un fatturato all’esportazione di ben 20 miliardi
di eura,

EY, quindi, sulla capacitd di esportare che =i gioca il futura di
questo importante comparto, En'esigenza che
UnionaAlimmentari-Confapi e Fiera Milano International
intendono sviluppare: peril 2010, sono gid allo studio
progetti di concreto supporto alle imprese attraverso nuove
iniziative di presentazione ed esposizione ai consurnatari e
aqgli operatori esteri delle eccellenze del cormmparto
agro-alimentare italiano, Sostiene Giorgio Zubani,
vice-presidente di Unionalimentari e delegato ai rapporti
con gli enti fieristici: “in un rnormento di particolare fragilita
del teszuto imprenditoriale italiano, gid colpito dalla stretta
creditizia e da sistematici ritardi nei pagarmenti, un expao
forte e riconosciuto & nellfinteresse di tutta I'industria
alimentare italiana, nella speranza che posza essere volano
auna nuova stagione di prosperitd per IMalimmentare italiano
nel maondo®, Gli fa eco Sandro Bicocchi, ad di Fri:
*TuttoFood 2009 raggiunge i zuai pid ambiziosi obiettivi, E7
vera che sano in corso riflessioni cornuni a tutto il mondo
agro-alimentare italiano wolte a semplificare il quadro
fieristica ma possiamo smentire nella maniera pid
categorica le vac - che ci vengono segnalate dagli
espositori - di una “rmorte prermatura® di TuttoFood, La fiera
cresce e cresce bene e accormpaanerd il cammino delle
aziende dell’agroalirmentare italiano verso la grande
occasione di business offerta dall’Expo 20157
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